
خسارت ۱۳۰میلیارد تومانی  برای 
خراسان رضوی، رهاورد فرسایش بادی

خراسان رضوی منطقه ای خشک و نیمه خشک محسوب می شود، 
زیرا 7۵درصد وسعت آن در اقلیم بیابانی یعنی خشک، نیمه خشک و 
فراخشک قرار دارد. امسال نیز کاهش بارندگی ها و بروز خشک سالی 
در خراس��ان رضوی به مخاطره زیست محیطی دیگری تحت عنوان 
گردوغبار در منطقه دامن زده است که مشکلات استان را در مواجهه 
با کم آبی در تابستان ۱4۰۰ دو چندان می کند. این درحالی است که 

به گفته مدیرکل منابع طبیعی و آبخیزداری خراسان رضوی، 
مجموع خسارات وارده ناشی از کانون های... .

تابستان�امسال�کمبود�آب�
گریبان�125روستای�استان�

مرکزی�را�می�گیرد

رئیس�هیئت�مدیره�انجمن�اتماک:

 گرانی تراکتور 
ارتباطی به کمبود آن ندارد

نـگاه روز
ابرچالش�های�امروز�اقتصاد�ایران

قائم مقام مدیرعامل کارخانه نساجی کاشمر در گفت وگو با »سبزینه« مطرح کرد

 تشکیل شورای عالی صنعت نساجی
 تنها راه نجات این صنعت
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ببینید              آنلاین  را  ینه  سبز
نید             بخوا و 

w w w . s a b z i n e h . o r g

آن ط��ور که فض��ای انتخابات نش��ان 
می ده��د، هنوز خبر چندانی از برنامه، 
ای��ده و دیدگاه منس��جم ب��رای اداره 
اقتصاد ایران توسط کاندیداها نیست، 
بلکه همچنان اس��تفاده از شعارهایی 
مانن��د ش��وق خدمت در ذه��ن آنان 
برجس��ته تر از تلاش درجهت نگارش 
برنامه های منس��جم و کارآمد اس��ت. 

براس��اس خبری که در پایگاه اطلاع رس��انی اتاق ایران آمده، خوانس��اری 
گفت: رئیس جمه��ور باید بینش دقیقی از ت��ورم و چرایی به وجود آمدن 
آن، علت فرار سرمایه، منفی شدن رشد سرمایه گذاری، استهلاک ساختار 
بودج��ه، علت مهاجرت نخبگان، ضرورت اصلاح س��اختار بودجه، اولویت 
اص��لاح نظ��ام  بانکی، بیم��ه ای و گمرکی ایران داش��ته  باش��د. در چنین 
ش��رایطی اس��ت که رویاپردازی های ش��عاری جایش��ان را به برنامه های 
کاربردی می دهند. دولت س��یزدهم باید بداند اقتصاد ایران حداقل با پنج 
ابرچالش مواجه است که اگر فکری به حال آن ها نکند، توسعه کشور پیش 
نمی رود. اما این پنج چالش  چیس��ت؟ چالش اول: دوران جنگ اقتصادی 
منجر به کاهش سرمایه  اجتماعی شده  است. به خصوص که طی چهارسال 
گذش��ته، مهم ترین مسأله جامعه جوان، یعنی اش��تغال حل نشده، بلکه 
بحران آن عمق بیش تری هم یافته  است. چالش دوم: کاهش 4۰درصدی 
میانگی��ن قدرت خرید مردم طی یک ده��ه اخیر و هم زمانی آن با افزایش 
ضریب جینی کشور، این واقعیت را بیش از گذشته عیان کرده که کاهش 
قدرت خرید در دهک های پایین افزایش چش��مگیری پیدا کرده اس��ت. 
چالش سوم: عدم ثبات اقتصادی یکی از مهم ترین چالش های اقتصاد ایران 
است. طی سال های گذش��ته، مسأله تداوم تحریم ها در این موضوع مؤثر 
ب��وده. چالش چهارم: اصلاح نظام پرداخت غیرهدفمند یارانه ها موضوعی 
اس��ت که مورد وفاق جامعه اقتصادی است. چالش پنجم: در سال۱4۰۰ 
پیچیده ترین مس��أله اقتصاد ایران فس��اد اس��ت. حداقل یک دهه از آغاز 
مبارزه جدی با فس��اد در کش��ور می گذرد، ولی فس��اد کم نش��ده  است، 
به خصوص طی این سال ها رس��انه ها با بازنمایی وضعیت فساد در کشور، 
آگاهی بخش��ی فراگیری انج��ام داده اند. اقتصاد ایران ط��ی چندین دهه 
گذشته اداره نش��ده، بلکه مصرف شده  است. امروز افکار عمومی خواهان 
اصلاح نظام اقتصادی کش��ور است.  دولت سیزدهم وظیفه دارد با توجه به 
چالش های واقعی اقتصاد به جای ش��عارهای توخالی و دهان پرکن به این 

وضعیت ناامیدکننده سامان ببخشد.
���نایب��رئیس�اتاق�ایران �
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کارشناسان می گویند این  که در چه شرایطی تصمیم به تغییر نرخ سود بانکی گرفته شود، اهمیت بالایی دارد 

 احتمال بروز تورم شدید
با کاهش سود سپرده های بانکی

6

4

انفعال مسئولان، ضعف سیاست گذاری و تصمیمات غلط موجب تشدید نابه سامانی بازار مرغ شد

 واردات ۱2۰هـزارتن مـرغ 
در پی بی تدبیری مسئولان 

@sabzinehnewspaperinfo@sabzineh.org sabzineh_newspaperwww.sabzineh.org
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هر�از�گاه�در�گذر�زمان�در�گذر�بی�صدای�ثانیه�های�دنیای�فانی،�جرس�کاروان�از�رحیل�مسافری�خبر�می�دهد�
که�در�سکونی،�آغازی�بی�پایان�را�می�سراید.�مصیبت�وارده�را�به�شما�و�خانواده�محترمتان�تسلیت�عرض�

نموده،�برای�ایشان�از�درگاه�خداوند�متعال�مغفرت�و�برای�شما�و�سایر�بازماندگان�صبر�جمیل�خواهانیم.
همکارانتان در روزنامه سبزینه

بازگشت�همه�به�سوي�اوست

سرکار خانم رؤیا عباسی

نماینده مردم گرگان و آق قلا در مجلس شورای اسلامی مطرح کرد

تضعیف تعاونی ها، نتیجه انحلال سازمان مرکزی تعاون روستایی
نماینده مردم گرگان و آق قلا در مجلس ش��ورای اسلامی 
ضمن اش��اره به اهمیت تعاونی های روس��تایی، تضعیف 
تعاونی ها را نتیجه محتوم انحلال سازمان تعاون روستایی 
برشمرد و خواستار تداوم این فرآیند در شبکه تعاونی ها و 

بخش کشاورزی کشور شد.
به گزارش »سبزینه« به نقل از پایگاه اطلاع رسانی سازمان 
مرکزی تعاون روس��تایی ایران، رمضانعلی س��نگدوینی 
گف��ت: تعاون به معنای همکاری و تش��ریک مس��اعی در 
رفع نیازمندی های همگانی است. تعاونی ها، اجتماعی از 
انس��ان ها برای تأمین نیازها و اهداف مشترک اقتصادی، 

اجتماعی و فرهنگی است.
وی در ادام��ه به مزایای تش��کیل تعاونی ها اش��اره کرد و 
گف��ت: ازجمله ای��ن مزایا می توان به ایج��اد فرصت های 
ش��غلی، توزیع عادلانه منابع، برخورداری از حمایت های 
دولتی، توانمندسازی نیروهای انسانی به ویژه کارآفرینان 
و تجمیع منابع مردمی برای بهره گیری در تولید و اشتغال 
اشاره کرد. سنگدوینی همچنین هدایت، نظارت و حمایت 
قانونمند از مش��ارکت عمومی در فعالیت های اجتماعی و 
اقتصادی، بسترس��ازی برای بهره گیری از س��رمایه های 

اجتماعی، سازماندهی گروه های جوان و فارغ التحصیلان 
و اس��تفاده از توانمندی های آنان در این زمینه را از دیگر 
مزایای تش��کیل تعاونی ها برش��مرد. وی در ادامه افزود: 
تسهیلگری در ایجاد شغل با توجه به فرصت های موجود 
در روستاها و ایجاد صنایع متناسب با زندگی روستایی در 

روستاها از مزایای دیگر این تشکل مردمی است. 
نماینده مردم گرگان و آق قلا در مجلس ش��ورای اسلامی 
با بیان این مطلب که تش��کلی با این همه مزایا قادر است 
درخص��وص اجرای برنامه های کاهش فقر، تعمیم عدالت 
اجتماعی، توانمندس��ازی و ارتقای س��طح رفاه گروه های 
اجتماعی و دست یابی آن ها به منافع اجتماعی و اقتصادی 
پیشتاز باشد، عنوان کرد: از این رو نهادینه سازی فرهنگ 
تعاون و توس��عه و ترویج این فرهن��گ از اهمیت فراوانی 
برخوردار است و باید برای ترویج آن در میان آحاد جامعه 

از تمامی امکانات و ظرفیت های ممکن بهره جست.
س��نگدوینی تصریح کرد: با این هم��ه مزایا و قدمت بالای 
س��ازمان مرک��زی تعاون روس��تایی، انحلال این س��ازمان 
مردمی باعث تضعیف تعاونی ها خواهد شد و خواستار تداوم 

این فرآیند در شبکه تعاونی ها و بخش کشاورزی هستیم.
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رئیس�هیئت�مدیره�انجمن�تولیدکنندگان�ماشین�های�کشاورزی:
گرانی تراکتور ارتباطی به کمبود ندارد

رئیس هیئت مدیره انجمن تولیدکنندگان ماشین های کشاورزی گفت: 
با توجه به آن که تولید ماشین در دسته صنایع متوسط است، از این رو با 

گرانی ورق فولاد نرخ تراکتور افزایش یافته است.
به گزارش »سبزینه« به نقل از باشگاه خبرنگاران جوان، حمیدرضا نامی 
س��همیه بندی تراکتور را عامل اصلی بازار س��یاه دانست و گفت: با حذف 
س��همیه بندی تراکتور و خرید مس��تقیم از نمایندگی، صف های خرید 

تراکتور جمع می شوند و قیمت های بازار سیاه و دلالی کاهش می یابند.
او افزود: در حوزه تراکتور و کمباین سازی قیمت ها توسط سازمان حمایت 
تعیین و در س��امانه۱۲4 ثبت می شود که با وجود این تنها مرجع قانونی 
قیمت گذاری س��امانه ۱۲4 اس��ت و به هیچ وجه وزارت جهاد کشاورزی 

نقشی در قیمت گذاری ندارد.
نام��ی ادامه داد: ط��ی هفته های اخی��ر، قیم��ت ادوات و دنباله بندهای 
کشاورزی تمام شرکت های تولیدکننده ماشین های کشاورزی در سامانه 
۱۲4 ثبت شده و به علت تعدد تعداد تولیدکننده، رقابت برای فروش کالا 

فراهم است.
این مقام مسئول با اشاره به گرانی ماشین های کشاورزی بیان کرد: تولید 
ماش��ین جزو صنایع متوسط اس��ت که مواد اولیه را از صنایع بالادستی 
)فولاد( تأمین می کند که متأس��فانه طی ۱/۵س��ال گذش��ته )دی ۹۸( 
تاکنون قیمت ورق فولاد از چهارهزار و ۵۰۰ به ۲4هزار تومان رسید که با 
وجود این بدیهی است که قیمت محصولات تولیدی همچون ماشین های 

کشاورزی 6۰۰درصد افزایش یابد.
رئیس هیئت مدیره انجمن تولیدکنندگان ماش��ین آلات کش��اورزی با 
بیان این که گرانی ماشین های کشاورزی بیانگر افزایش سود شرکت های 
تولیدی نیس��ت، گفت: شرکت های تولیدی از نبود توان خرید کشاورزان 
مطلع هس��تند و از طرفی تولیدکنندگان ماش��ین کشاورزی تحت فشار 
صنای��ع فولاد هس��تند ک��ه تمامی این عوام��ل منجر به کاهش س��ود 

تولیدکنندگان ماشین های کشاورزی شده است.
این مقام مسئول حذف س��همیه بندی تراکتور را راهکاری برای رسیدن 
آرام��ش به ب��ازار تراکتور اعلام ک��رد و گفت: با حذف س��همیه بندی و 
عدم دخال��ت دول��ت در توزیع، میزان تقاضای فعل��ی اجازه نمی دهد که 

قیمت در بازار سیاه این حجم بالا رود .
او در پایان تصریح کرد: تا دو سال گذشته و قبل از ورود دولت، کشاورزانی 
ک��ه تراکتور تحویل می گرفتند، اگ��ر قصد فروش آن را در ب��ازار آزاد را 
داشتند، حداقل با پنج درصد ضرر باید می فروختند، اما هم اکنون شرایط 
به گونه ای اس��ت که با ۱۰۰درصد سود در بازار آزاد می فروشند و همین 

موضوع منجر به تقاضای کاذب در بازار شده است. 

بی تفاوتی وزارت صمت در مقابل فروش 
اجباری کالا به همراه روغن

درحالی که از اواسط سال گذشته فروش اجباری انواع کالا به همراه روغن 
از سوی شرکت های پخش به بنکداران به معضلی جدی تبدیل شده، اما 
وزارت صمت هیچ گونه اقدام عملیاتی و مؤثری برای مقابله با این تخلف 

انجام نداده است.
به گزارش »س��بزینه« به نقل از فارس، از اواس��ط سال۱3۹۹ که کمبود 
روغن خوراکی در بازار نمایان ش��د، پدی��ده فروش اجباری کالا به همراه 
روغن نیز به معضلی جدی برای بنکداران و اصناف تبدیل ش��ده اس��ت، 
به طوری که ش��رکت های پخش ش��رط ف��روش روغن را ب��ه بنکداران و 
واحدهای صنفی خرید اجباری اقلام دیگری مانند رب گوجه فرنگی، تن 
ماهی، کیک، سس، چای و حتی برنج قرار داده اند و اگر بنکدار حاضر به 
خرید یکی از این اقلام همراه با روغن نش��ود، روغنی هم به وی فروخته 
نمی شود. بنابراین این شرایط باعث شده تا اغلب بنکداران از خرید روغن 
منصرف شوند و برهمین اساس عرضه روغن از طریق اصناف نیز محدودتر 

شده است. 

این وضعیت درحالی است که مسئولان وزارت صنعت، معدن و تجارت طی 
۹ماه گذشته همواره وعده تنظیم بازار روغن و فراوانی عرضه این محصول 
به بازار را از هفته آینده داده اند، اما نه تنها طی مدت مذکور هنوز هفته مورد 
نظر نرس��یده، بلکه در هفته های اخیر با مصوبه س��تاد تنظیم بازار قیمت 
روغن جامد و مایع بین 3۰ تا 3۵درصد گران شده است. وضعیت عرضه و 
توزیع روغن در بازار طی ۹ماه گذشته تعریف چندانی نداشته؛ به طوری که 
در زمس��تان سال گذشته مردم برای خرید این کالا مجبور به ایستادن در 
صف های طولانی پش��ت درهای فروشگاه ها بودند و اکنون نیز که وضعیت 
بهتر شده است با محدودیت خرید مواجه هستند و فروشگاه های زنجیره ای 

به هر مشتری یک یا حداکثر دو بطری روغن می فروشند.
قاسمعلی حسنی، رئیس اتحادیه بنکداران مواد غذایی تهران، درباره فروش 
اجباری کالا به همراه روغن گفت: فروش اجباری کالا به همراه فروش روغن 
یکی از مش��کلات چند ماه اخیر بنکداران است؛ به طوری که شرکت های 
پخش در کنار فروش روغن فروش کالاهای دیگری را نیز ازقبیل تن ماهی، 
رب گوجه فرنگی به بنکداران تحمیل می کنند و به همین دلیل بس��یاری 
از بنکداران از خرید روغن منصرف می شوند.حسنی گفت: به عنوان مثال 
یک بنکدار به ازای خرید ۵۰کارتن روغن  خوراکی مجبور به خرید ۵۰۰ تا 
یک هزار کیلو برنج هندی می شوند یا به ازای خرید ۱۰کارتن روغن مجبور 
به خرید ۱۰کارتن رب گوجه فرنگی یا ۱۰کارتن تن ماهی و در مواردی هم 

مجبور به خرید مقادیر زیادی چای می شوند.
وی همچنین بیان داشت: علی رغم افزایش 3۵درصدی روغن تغییری در 
فراوانی روغن در بازار مشاهده نمی شود و همچنان فروش کالای اجباری 
توسط شرکت های پخش به همراه روغن ادامه دارد. اگرچه موضوع فروش 
اجباری کالا به همراه روغن از س��وی ش��رکت های پخش، بارها از سوی 
بنکداران و اصناف طی ماه های اخیر مطرح شده است؛ اما وزارت صنعت، 
معدن و تجارت و سازمان حمایت هیچ اقدام مؤثر و بازدارنده ای در مقابل 
این تخلف انجام نداده و حداکثر واکنش مسئولان این وزارتخانه در مقابل 
این تخلف بیان جمله تکراری این اقدام تخلف است و با متخلفان مطابق 
با قانون برخورد می ش��ود، بوده. به هر حال اگرچه مسئولان تاکنون هیچ 
اق��دام مؤثری برای مقابله با فروش اجب��اری کالا انجام نداده اند و رئیس 
انجمن صنفی تولیدکنندگان روغن نباتی نیز این پدیده را تکذیب کرده، 

اما واقعیت آن است که این تخلف در بازار درحال انجام است.
همچنین برخی از محصولات مانند رب گوجه فرنگی، تن ماهی، انواع سس 
در یک گروه صنعتی تولید و از طریق یک ش��رکت پخش توزیع می شود 
و به گفته دبیر اتحادیه بنکداران مواد غذایی، فروش اجباری کالا توس��ط 
هلدینگ های بزرگ تولیدکننده مواد غذایی که دارای شرکت پخش نیز 
هس��تند، بیش تر اتفاق می افتد. بنابراین آشفته بازار روغن نباتی در کنار 
بی تفاوتی مسئولان وزارت صمت فرصت سوء استفاده و زیاده خواهی برای 
برخی از تولیدکنندگان را فراهم آورده که قطعاً درصورتی که مس��ئولان 
وزارت صمت نسبت به حل آن اراده واقعی داشته باشند، قابل حل خواهد 
بود؛ اما وزارت صمت طی ۹ماه گذش��ته و درحالی که س��ازمان حمایت 
داعیه دار هزاران بازرسی و تشکیل پرونده تخلفات صنفی در هر ماه و در 

هر سال است، هیچ اقدام عملیاتی برای مبارزه با این تخلف انجام نداده.

چالش ها و مشکلات موجود در صنعت نساجی کشور
قائم مقام مدیرعامل کارخانه نساجی کاشمر با اشاره به 
چالش ها و مشکلات فراوان موجود در صنعت نساجی 
کشور گفت: در شکل گیری این وضعیت، چندین عامل 
نقش دارد؛ عامل اول، فرس��وده بودن ماشین آلات در 
صنعت نساجی است، به طوری که برخی از ماشین آلات 
مورد اس��تفاده در صنایع پنب��ه  پاک کنی بالای 4۰ تا 

۵۰سال قدمت دارند.
س��عید نعمتی در گفت وگو با »س��بزینه« اظهار کرد: 
عامل دوم، تحریم های ظالمانه علیه کش��ورمان است 
که باعث شده نتوانیم از یک سو ماشین آلات جدید و از 
سوی دیگر قطعات مورد نیاز برای ماشین آلات موجود 

را وارد کنیم.
وی با بیان این که عامل س��وم، شیوع ویروس کرونا در 
۱/۵سال اخیر است که به  نوبه خود به صنعت نساجی و 
زنجیره ارزش آن لطمه شدیدی وارد کرده، افزود: عامل 
چهارم که از اهمیت بالایی برخوردار است، نبود متولی 
مشخص در زنجیره صنعت نساجی است که باعث شده 

مشکلات به شکل شدیدتری بروز کنند. 
قائم مقام مدیرعامل کارخانه نساجی کاشمر ادامه داد: 
واردات بی روی��ه بدون توجه به تولی��د داخل، عامل و 
معضل بعدی مؤث��ر در ایجاد وضعیت کنونی صنعت 
نساجی کش��ور اس��ت. در این زمینه و به منظور حل 
مش��کلات موج��ود، گفت وگوهای زی��ادی در وزارت 
صمت و اس��تانداری خراس��ان رضوی انجام شده که 
متأس��فانه یا توجهی به آن ها نش��ده یا اگر هم توجه 
ش��ده، به دلیل این که زنجیره ارزش صنعت نس��اجی 
کشور متولی مشخصی ندارد، نتایج قابل  قبولی به دست 

نیامده و مشکلات همچنان تداوم دارد.
وی با بی��ان این که این مش��کلات و موانع همیش��ه 
وجود داش��ته است، اظهار کرد: امیدوار هستیم که در 
س��ال جاری که به فرمایش مقام معظم رهبری س��ال 
»تولید؛ پش��تیبانی ها، مانع زدایی ها« نام گذاری شده 
است، اتفاقات مثبتی در زمینه رفع مشکلات صنعت 

نساجی و حمایت از تولیدات آن رخ دهد.

�اهمیت�تقویت�زنجیره�ارزش���
در�صنعت�نساجی�

قائم مقام مدیرعامل کارخانه نس��اجی کاشمر اهمیت 
زنجی��ره ارزش در صنع��ت نس��اجی را دارای دو بعُد 
اساس��ی دانس��ت و گفت: این زنجیره، یک��ی از نظر 
ارزش افزوده بالا )نه تنها در ایران، بلکه در کل جهان( و 
همچنین از لحاظ اشتغال زایی بالا اهمیت زیادی دارد.
نعمتی با بیان این که اش��تغال زایی صنعت نس��اجی، 
حت��ی از صنع��ت خودروس��ازی هم بیش تر اس��ت، 
تأکی��د ک��رد: توجه به ابع��اد اهمیت زنجی��ره ارزش 
در کش��ور می تواند نتایج بس��یار مثبت��ی را به دنبال 
داش��ته باشد، اما همان گونه که گفته شد، متأسفانه با 
تقس��یم مدیریت این زنجیره و نداشتن متولی واحد، 
 مشکلات بسیار زیادی در زمینه زنجیره ارزش نساجی 

ایجاد شده است.

�قاچاق�کالا��
�عامل�مهم�آسیب��زننده�به�صنعت�نساجی

قائم مق��ام مدیرعام��ل کارخان��ه نس��اجی کاش��مر 
درخص��وص تأثیر قاچاق کالا بر زنجیره ارزش صنعت 
نساجی اظهار کرد: متأسفانه قاچاق در حوزه تولیدات 
نس��اجی با حجم زیادی در کش��ور صورت می گیرد و 
اگر به عنوان مثال همین بازار تهران را مشاهده کنید، 
می بینید که مملو از کالاهای قاچاق اس��ت. این حجم 
از قاچاق تولیدات نساجی، صدمه شدیدی به زنجیره 
تولید ارزش این صنعت وارد کرده است. درمورد دلایل 
این پدیده هم می توان به موارد مختلفی اشاره کرد که 
یکی از آن ها پایین بودن کیفیت پنبه تولیدی در کشور 
است؛ چراکه در تولید پنبه در ایران از بذرهای مناسبی 

استفاده نمی شود. 

نبود ماش��ین آلات م��درن، ضربه ای اساس��ی بر پیکر 
زنجیره ارزش صنعت نساجی

نعمتی درباره تأثیر مکانیزاسیون تولید پنبه بر تقویت 
زنجیره ارزش صنعت نساجی بیان کرد: یکی از واقعیات 
غیرقابل انکار کش��ور این است که نمی توانیم تا مدت 
زیادی ب��ر درآمد حاصل از ف��روش نفت تکیه کنیم؛ 
بنابراین باید به سایر حوزه ها و درآمدها هم توجه شود 
تا بتوانیم در دنیا با دیگر کشورها رقابت داشته باشیم. 
یکی از مهم ترین ای��ن حوزه ها و درآمدها، تولید پنبه 
و نس��اجی اس��ت. در این حوزه از لحاظ مکانیزاسیون 
مش��کلات فراوانی داریم؛ از تولید بذر گرفته تا کاشت 
و داش��ت پنب��ه که معم��ولاً به روش س��نتی و بدون 
استفاده از فناوری و ماش��ین آلات مدرن و به روز دنیا 
انجام می ش��ود و ماشین آلات موجود در کارخانه های 
نساجی کشور هم فرسوده و قدیمی است. این وضعیت 
ب��ر کیفیت تولیدات و زنجی��ره ارزش در این حوزه اثر 

منفی می گذارد.
وی عنوان کرد: اگر بخواهیم در حوزه نساجی به رشد 
و توس��عه دس��ت پیدا کنیم، باید به مکانیزاسیون آن 

توجه داش��ته باشیم و بدانیم در این مسیر نمی توانیم 
همه چی��ز را از اول اختراع کنیم. در این خصوص باید 
ابتدا ماش��ین آلات عمده و مهم مورد نیاز این حوزه از 
خارج از کش��ور وارد و در کنار آن، به س��اخت و تولید 

داخلی این ماشین آلات هم توجه شود.

�تأثیر�اصاح�قوانین�بانکی���
بر�تقویت�زنجیره�ارزش�صنعت�نساجی

قائم مق��ام مدیرعامل کارخانه نس��اجی کاش��مر در 
خصوص نقش سیس��تم بانکی و به ویژه بانک صنعت 
و معدن در تقویت زنجیره ارزش صنعت نساجی گفت: 
سیستم بانکی قطعاً می تواند در تقویت زنجیره ارزش 

صنعت نساجی تأثیرگذار باشد، اما به شرطی که قوانین 
خود را اصلاح کند.

وی با بیان این که سیستم بانکی باید یک دید توسعه ای 
و نه تجارتی به صنعت نساجی داشته باشد، اضافه کرد: 
تا زمانی که بانک های ما به دنبال س��ودآوری باش��ند، 
نمی توانن��د در این حوزه مؤثر عمل کنند؛ برای مثال 
در بانک صنعت و معدن که فلسفه وجودی آن حمایت 
از صنعت است، یک نگاه سودآوری مانند سایر بانک ها 
حکم فرماست و نرخ بهره بانکی آن با دیگر بانک ها هیچ 
تفاوتی ن��دارد. طبیعتاً تا زمانی که این وضعیت تغییر 
نکند و نگاه حمایتی واقعی به جای دریافت سود بالای 
تسهیلات اعمال نشود، سیستم بانکی و به ویژه بانک 

صنعت و معدن نمی توانند در راستای تقویت زنجیره 
ارزش صنعت نساجی اقدام خاصی انجام دهند.

�پنبه�داخلی�16درصد�ناخالصی�اولیه���
شامل�گردو�خاک�و�آشغال�دارد�

نعمتی درمورد تأثیر نحوه تولید پنبه بر زنجیره ارزش 
صنعت نس��اجی گفت: طبیعتاً شیوه تولید و کیفیت 
تولی��د پنبه بر این زنجیره تأثیرگذار اس��ت؛ به عنوان 
مث��ال از نظر طول الیاف پنبه س��ه ن��وع الیاف کوتاه، 
متوس��ط و بلند داری��م. در این بی��ن، حداقل انتظار 
صنعت نساجی این است که پنبه ای با الیاف متوسط 
تولید شود، اما متأسفانه پنبه های تولیدشده در داخل، 
الیاف کوتاهی دارند. علاوه بر این، پنبه داخلی حداقل 
۱6درصد ناخالصی اولیه ش��امل گردو خاک و آشغال 
دارد، درحالی که به طور مثال ضایعات پنبه وارداتی از 
ازبکستان، حدود شش درصد است. در همین یک مورد 
فق��ط در خری��د پنبه داخل��ی ۱۰درص��د به قیمت 

تمام شده اضافه می شود.
وی تصریح کرد: همچنین یکی دیگر از مشکلات پنبه 
تولیدش��ده در داخل کش��ور، وجود الیاف ناخالص در 
پنبه مربوط به گونی ها و کیس��ه های حمل آن است. 
این الیاف با پنبه مخلوط می شوند و تا آخرین مرحله، 
یعنی هنگام رنگرزی دیده نمی ش��وند. این مشکلات 
و موارد مش��ابه آن بر زنجیره ارزش صنعت نس��اجی 
تأثی��ر نامطلوبی می گ��ذارد. از این رو بای��د آموزش و 
فرهنگ س��ازی لازم را انج��ام دهیم و بذر مناس��ب و 
مرغوب، ماش��ین آلات و کمباین های جدید برداشت 
پنبه و همچنین دس��تگاه های به روز برای استفاده در 
کارخانه های پنبه پاک کنی وارد و تولید کنیم تا بتوانیم 
تولیدات نساجی کشور را مانند کشوری مثل ازبکستان 
ارتق��اء دهیم. ب��ا انجام این کارها حت��ی می توانیم به 
صادرات هم بپردازیم و در نهایت زنجیره ارزش صنعت 

نساجی را تقویت کنیم. 

�نقش�کارخانه�نساجی�کاشمر���
در�تقویت�زنجیره�ارزش�صنعت�نساجی�

قائم مقام مدیرعامل کارخانه نس��اجی کاشمر با بیان 
این ک��ه این کارخانه در زمین��ه تقویت زنجیره ارزش 
صنع��ت نس��اجی کار خاصی نمی توان��د انجام دهد، 
گفت: با این حال ما به عنوان معین اقتصادی در منطقه 
کاشمر، اقداماتی را انجام دادیم؛ به عنوان مثال در سال 
گذش��ته بذر رایگان در اختیار کش��اورزان قرار دادیم. 

همچنین با هماهنگی جهاد کشاورزی شهرستان، کود 
و سموم مجانی به کش��اورزان داده شد و کارشناسان 
مربوطه جه��ت ارائه مش��اوره ها و کمک های لازم به 
مزارع پنبه کاری سرکشی کردند. علاوه بر این، محصول 
تولیدی کشاورزان را با قیمت روز و به صورت تضمینی 
خریداری کردی��م.  وی ادامه داد: همچنین با یکی از 
کارخانه های پنبه  پاک کن��ی منطقه صحبت کردیم 
تا کش��اورزان پنبه خود را برای تصفیه به آن جا ببرند 
و پنبه تصفیه ش��ده را خریداری کردیم. علاوه بر این، 
کیس��ه ها و گونی هایی از جنس کنف به کش��اورزان 
داده ش��د که با قیمت های بالایی خریداری شده بود 
تا از کیس��ه های نامرغوب و پلاستیکی که تأثیر بدی 
بر کیفیت پنبه می گذارند، استفاده نشود. به طور کلی 
مجموعه اقداماتی در راستای کمک به رشد فرهنگ و 

علم کشت پنبه در این شهرستان انجام دادیم.
نعمتی اظهار کرد: درحال حاضر به روزترین ماشین آلات 
واردات��ی در این کارخانه درحال کار هس��تند که این 
مس��أله به تقویت زنجیره ارزش نیز کمک می کند، اما 
متأسفانه مشکلاتی که بیان شد، مانند سیستم بانکی، 
کمبود س��رمایه در گردش و... ب��ه موانع بزرگی برای 
فعالیت این کارخانه تبدیل ش��ده است. اگر مواد اولیه 
و سرمایه در گردش این کارخانه تأمین شود، می تواند 
6۰درصد تولیدات خود را صادر کند؛ برای مثال کشور 
هن��د که خود یکی از تولیدکنندگان بزرگ در صنعت 

نساجی است، پیشنهاد خرید محصولات ما را داده.

�وضعیت�نامطلوب�برندسازی���
در�صنعت�نساجی�کشور

قائم مقام مدیرعامل کارخانه نساجی کاشمر درخصوص 
وضعیت برندسازی در صنعت نساجی گفت: نه تنها در 
این صنعت، بلکه در هیچ کدام از صنایع دیگر در زمینه 
برندسازی کار خاصی انجام نداده ایم. شاید با بسته بودن 
مرزها و جلوگیری از واردات که به  دلیل اعمال تحریم ها 
ایجاد شده است، نیاز زیادی به مقوله برندسازی حس 
نکنیم، اما با باز شدن مرزها و شروع واردات و صادرات، 
یقین��اً بیش ترین ضربه را از بی توجهی به برندس��ازی 
خواهیم خ��ورد. در ش��رایط کنونی یک��ی از مزایای 

تحریم ها این است که روی برندسازی کار کنیم.

�بازی�با�قیمت�ها�به�جای�بازاررسانی���
و�بازاریابی�در�صنعت�نساجی

نعمتی با بیان این که تا زمانی که بازار محدود باش��د و 
متقاضی هم وجود داش��ته باشد، کس��ی نیازی به دو 
مقوله بازاررس��انی و بازاریابی احس��اس نخواهد کرد، 
درخصوص نقش این دو مقوله در تقویت زنجیره ارزش 
صنعت نساجی خاطرنش��ان کرد: این دو مقوله مانند 
برندس��ازی زمانی اهمیت خود را نشان می دهند که 
رقابتی وجود داش��ته باشد و فعالان این حوزه بتوانند 
خ��ود را در بازار معرفی کنند. در این زمینه باید گفت 
برندس��ازی و بازاریابی لازم و ملزوم یکدیگر هستند. 
تا زمانی که برندس��ازی به صورت مطلوب انجام نشود، 
بازاریابی هم انجام نمی شود. متأسفانه این مهم از نکات 
مغفول مانده در صنعت نس��اجی است و شرکت های 
فعال در حوزه نس��اجی بیش تر از آن ک��ه به بازاریابی 

بپردازند با قیمت ها بازی می کنند. 

�نقش�دولت���
در�تقویت�زنجیره�ارزش�صنعت�نساجی

قائم مقام مدیرعامل کارخانه نساجی کاشمر در پاسخ 
به این س��ؤال که آیا بخش دولتی از سیاس��ت درست 
حکمرانی و ابزارهای مکفی برای تقویت زنجیره ارزش 
برخوردار است یا خیر، گفت: به دلیل این که این موضوع 
در حیطه تخصص من نیست، نمی توانم دقیقاً درمورد 
آن نظر بدهم، اما بدون شک چالش ها و موانع متعددی 
در این زمینه وجود دارد یا دولت نمی تواند قانون گذار 
را قانع کند ی��ا قانون گذار موردی را قانونی کرده، ولی 
دولت نمی تواند آن را اجرا کند؛ به عبارت دیگر قطعاً در 

این زمینه یک ناهماهنگی وجود دارد.

�درخواست�ها�از�دولت�آینده���
برای�حمایت�از�صنعت�کشور

وی ضمن تأکید بر اهمیت حوزه صنعت، به ویژه صنعت 
نساجی در کشور درباره انتظارات از دولت آینده گفت: 
تا اب��د نمی توانیم به نفت تکیه کنیم و باید به صنعت 
توجه شود. اگر مدیریتی اعمال شود که به جای تکیه بر 
نفت به صنعت توجه شود، یادگاری خوبی برای نسل 
آینده خواهیم گذاشت. بی دلیل نیست که مقام معظم 
رهبری طی چند س��ال اخیر و در نام گذاری سال های 
مختلف همواره بر حوزه تولید و صنعت تأکید کرده اند؛ 
بنابراین همه ما و مخصوصاً دولت باید به این مهم توجه 
کنیم. دولت آینده تا حد بسیار زیادی می تواند در این 
زمینه تسهیلگر باشد؛ البته اگر به صنعت به عنوان یک 
کیسه درآمد مالیاتی نگاه نکند و مالیات های اخذ شده 
را هم در حوزه صنعت و در راستای گسترش و توسعه 
آن صرف کند. با این نگاه بسیار راحت تر از وابستگی به 

نفت می توانیم کشور را اداره کنیم.

بازار و اقتصاد

قائم مقام مدیرعامل کارخانه نساجی کاشمر در گفت وگو با »سبزینه« مطرح کرد

 تشکیل شورای عالی صنعت نساجی
 تنها راه نجات این صنعت
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زهرا قاسمی سبزینه

صنعت�نس�اجی�ایران�یکی�از�صنایع�قدیمی�و�باس�ابقه�در�داخل�کشور�است.�در�گذشته�پارچه�های�
ایرانی�در�دنیا�ش�هرت�زیادی�داش�تند؛�اما�متأسفانه�با�توجه�به�مس�ائلی�که�به�مرور�زمان�پیش�آمد،�
درحال�حاضر�نه�تنها�صنعت�نس�اجی،�بلکه�زنجیره�ارزش�در�این�حوزه�نیز�دچار�مش�کاتی�شده�و�با�

شیب�بسیار�تندی�درحال�نابودی�است.�طبق�گفته�های�قائم�مقام�مدیرعامل�کارخانه�نساجی�
کاشمر،�تشکیل�شورای�عالی�صنعت�نساجی،�تنها�راه�نجات�این�صنعت�است�و�به�همین�

جهت�مسئولان�باید�با�همکاری�و�هم�افزایی�در�این�راستا�گام�بردارند.
در�ادامه�»س�بزینه«�در�گفت�و�گو�با�س�عید�نعمتی،�قائم��مق�ام�مدیرعامل�کارخانه�
نس�اجی�کاشمر،�به�بررس�ی�دقیق�وضعیت�نساجی�کش�ور،�زنجیره�ارزش�آن،�
چالش�های�موجود�در�این�صنعت�و�راهکارهای�حل�آن�پرداخته�که�ماحصل�آن�

را�در�ادامه�می�خوانید.

قائم مقام مدیرعامل کارخانه نس��اجی کاشمر درخصوص وضعیت زنجیره ارزش صنعت نساجی بیان کرد: 
زنجیره ارزش در صنعت نس��اجی مراحل کاش��ت، داش��ت و برداش��ت پنبه، لینترگیری، پنبه  پاک کنی، 
ریسندگی، نساجی و تولید پوشاک را شامل می شود. همان طور که اشاره شد، یکی از مهم ترین مشکلات 
زنجی��ره ارزش در صنعت نس��اجی نبود متولی مش��خص در این حوزه اس��ت؛ برای مث��ال متولی صنایع 
خودروس��ازی وزارت صنعت، متولی صنایع نیروگاهی وزارت نیرو و متولی صنایع پتروشیمی وزارت نفت 
است، اما در صنعت نساجی، متولی مشخصی وجود ندارد و به نوعی زنجیره آن بین وزارت جهاد کشاورزی 
و وزارت صمت تقسیم شده )اگرچه شرح وظایف هیچ کدام تعریف نشده است(، به طوری که تا مرحله تولید 

پنبه، متولی وزارت جهاد کشاورزی و بعد از آن، وزارت صمت است.
س��عید نعمتی اضافه کرد: درواقع وجود چنین ش��رایطی صدمه های زیادی ب��ه حوزه تولید پنبه، صنعت 
نس��اجی و در نهایت زنجیره ارزش پنبه وارد کرده است؛ برای مثال در سال۹7 درحالی که پنبه داخلی در 
بازار وجود داشت، واردات پنبه انجام و حدود 6۰۰تن نخ تولیدی کارخانه های ریسندگی دپو شد؛ نخی که 
به رغم وجود نیروی کار کافی و ارزان و به فرض با قیمت ۵۰تومان تولید  شده بود، اما شاهد بودیم که همان 
نخ از ازبکس��تان با قیمت 4۵تومان وارد ش��د و درنتیجه کارخانه های نساجی زیادی در داخل دچار زیان 
شدند؛ برای مثال کارخانه نساجی کاشمر در آن سال حدود ۱6میلیارد تومان متضرر شد. این حجم زیاد 
از زیان مالی صنعت نساجی در آن سال، دلیلی نداشت جز عدم هماهنگی وزارت جهاد کشاورزی و وزارت 
صمت. در این بین، وزارت جهاد کش��اورزی اعلام می کند که قادر اس��ت ۵۰درصد پنبه مورد نیاز کش��ور 

را تولید کند، اما به عنوان مثال در همان سال۹7 وزارت صمت پنبه مورد نیاز دو سال را وارد کرده بود.
نعمتی خاطرنشان کرد: برای حل این مشکل، در جلسه با وزارت صمت به معاونت پوشاک و صنایع نساجی 
آن پیشنهاد داده شد که در زمینه واردات پنبه با وزارت جهاد کشاورزی هماهنگ باشد و با توجه به این که 
وزارت جهاد کش��اورزی مدعی اس��ت که می تواند ۵۰درصد پنبه مورد نیاز صنایع نساجی کشور را تأمین 
کند، از یک س��و بهتر است تولیدکنندگان صنعت نس��اجی را به استفاده از پنبه داخلی وادار کند تا از این 
طریق از پنبه تولیدی داخل هم حمایت شود و از سوی دیگر، به خود تولیدکنندگان حوزه نساجی مجوز 
واردات مابقی پنبه مورد نیازشان داده شود تا واردات توسط دلالان انجام نشود. با این حال متأسفانه این 
صحبت ها و پیش��نهادها همیش��ه بیان می شود، اما تا زمان عملیاتی  ش��دن آن ها، بسیاری از کارخانه های 

نساجی دچار ضرر و زیان شده و حتی ورشکسته و تعطیل می شوند.

�نبود�متولی�مشخص
�عامل�اصلی�مشکات�زنجیره�ارزش�صنعت�نساجی

قائم مقام مدیرعامل کارخانه نس��اجی کاش��مر در زمینه راهکارهای 
تقوی��ت زنجیره ارزش صنعت نس��اجی خاطرنش��ان ک��رد: علاوه بر 
دو وزارتخانه جهاد کش��اورزی و صمت که هر یک مس��ئول بخش��ی 
از زنجیره ارزش صنعت نس��اجی هس��تند، ضلع دیگ��ری هم وجود 
دارد و آن وزارت ام��ور اقتصادی و دارایی اس��ت. ای��ن وزارتخانه برای 
 کش��اورز یک دی��دگاه دارد و ب��رای بخش صنع��ت دیدگاهی دیگر. 
از ای��ن رو، صنعت نس��اجی مانند توپی میان این س��ه وزارتخانه مدام 
در حرکت اس��ت. برای حل این مش��کل و تقویت زنجی��ره ارزش در 
بخش نساجی، پیشنهاد داده ایم همان طور که در کشور، شورای عالی 
پ��ول و اعتبار یا ش��وراهای دیگر داریم، یک ش��ورای عالی که قدرت 

تصمیم گیری در این زنجیره را داش��ته باش��د، تش��کیل شود. لازمه 
تشکیل این شورا، با قدرت و جایگاهی که بیان شد، این است که خود 
وزیران جهاد کش��اورزی، صمت و ام��ور اقتصادی و دارایی یا معاونین 
درجه یک آن ها و همچنین نماینده ای از سوی مجلس شورای اسلامی 
و حت��ی بخش خصوصی ک��ه در این حوزه راهب��ری می کند، در این 
ش��ورا حضور داشته باش��ند. اگر این شورا به این نحو تشکیل و اختیار 
تصمیم گیری واحد به آن داده ش��ود، مطمئناً طی س��ه تا چهار سال، 
صنعت نس��اجی می تواند به یکی از صنایع ارزآور کش��ور بعد از نفت 

تبدیل شود.
نعمتی ادامه داد: علاوه بر تش��کیل این شورا، اعطای تسهیلات کم بهره 

از س��وی دولت و بانک ها، راهکار دیگر تقویت زنجیره ارزش در بخش 
نساجی اس��ت. متأسفانه بانک های کشور همان سیستم و بوروکراسی 
گذش��ته را دارن��د و  قوانین آن ه��ا به صورت یک طرفه اجرا می ش��ود. 
همچنین دیدگاه های سیستم بانکی ما باید تغییر کند و دولت هم باید 
ب��ا اتخاذ راهکارهایی مانند تغییر و اصلاح برخی قوانین، به ویژه قوانین 
متفرقه که در تضاد با یکدیگر هستند، رفع مشکلات موجود را تسریع 
کند. نمونه مثال زدنی در این خصوص، کش��ور ترکیه است که توانسته 
با حمایت دولت با دادن وام های کم بهره و به روز رس��انی ماش��ین آلات 
صنعت نس��اجی به یکی از بزرگ ترین صادرکنندگان پوش��اک در دنیا 

تبدیل شود.

تشکیل�شورای�عالی�صنعت�نساجی،�اولین�راهکار�تقویت�زنجیره�ارزش�این�صنعت

با وجود جایگاه ۲۲ ایران در تولید شکر                    هر کیلو شکر ۱۵هزار تومان شد

پس از یک ماه افزایش قیمت ش��کر از سوی مسئولان تأیید و قیمت 
هر کیلو شکر خانوار در بخش خرده فروشی ۱۵هزار تومان اعلام شد.

به گزارش »س��بزینه« به نقل از بازار، درحالی افزایش قیمت ش��کر 
به طور رس��می اعلام ش��د که تا پیش از این مسئولان بخش دولتی 
این افزایش قیمت را تکذیب می کردند. با وجود این شرکت بازرگانی 
دولتی با انتش��ار ابلاغیه ای افزایش قیمت ش��کر خانوار را علنی کرد. 
براساس این ابلاغیه از اول خردادماه سال جاری برای تمامی مصارف 
شکر به  میزان تقاضای بازار به قیمت هر کیلوگرم ۱۱ هزار و ۵۰۰تومان 

عرضه می شود.
گفتنی اس��ت، قیمت ۱۱ه��زار و ۵۰۰تومان ن��رخ تحویل درب انبار 
اس��ت که پس از اعمال هزینه  های مربوطه، ش��کر در بسته های یک 

کیلوگرم��ی ب��رای مصارف خانوار ب��ا نرخ ۱۵هزار توم��ان به فروش 
خواهد رس��ید. این در ش��رایطی است که براس��اس داده های آماری 
جهان��ی میانگین قیمت ه��ر کیلوگرم ش��کر در بازارهای جهانی در 
 س��ال جاری میلادی یک دلار و ۲3س��نت )بالغ بر ۲۲ه��زار تومان( 

بوده است.

124کشور�تولیدکننده�شکر�هستند��
براس��اس آمار منتشر ش��ده از س��وی س��ازمان فائو، درحال حاضر 
۱۲4کش��ور تولیدکننده شکر هس��تند که غالباً صادرات بالایی نیز 
دارند. داده های منتش��ر شده نش��ان می دهد که کشورهای برزیل، 
هند، اتحادیه اروپا، چین، آمریکا، تایلند، مکزیک، پاکس��تان، روسیه 

 و اس��ترالیا ۱۰کش��ور برتر تولیدکننده ش��کر از نظ��ر حجم تولید
 در دنیا هستند.

براس��اس آمارهای موجود در سال زراعی ۲۰۲۹�۲۰۲۱کشور برزیل 
تولیدی به میزان 4۲میلیون تن داش��ته اس��ت و توانسته در جایگاه 
نخس��ت تولیدکنندگان جهان قرار بگیرد. این در شرایطی است که 
در س��ال ۲۰۱4�۲۰۱۵ حجم تولید ش��کر در برزیل 36میلیون تن 

بوده است.
از س��وی دیگر، هند به عنوان دومی��ن تولیدکننده بزرگ دنیا در این 
سال بالغ بر 33میلیون تن شکر تولید کرده. اتحادیه اروپا نیز تولیدی 
بالغ بر ۱4میلیون تن داشته و در جایگاه سوم تولیدکنندگان برتر دنیا 

جای گرفته است.

گفتنی اس��ت، کش��ور چین با تولید ۱۰میلیون تن، آمریکا با تولید 
هشت میلیون تن، تایلند با هفت میلیون تن، مکزیک با 6/۱۸میلیون 
تن، پاکس��تان با شش میلیون تن، روس��یه با تولید پنج میلیون تن و 
استرالیا با تولیدی بالغ بر چهارمیلیون تن در رتبه چهارم تا دهم دنیا 
قرار گرفته اند. درحالی که براساس گزارش های منتشر شده، قاره آسیا 
بیش ترین س��هم را در تولید ش��کر در این دوره داشته است، کشور 
ای��ران نیز به عنوان یکی از تولیدکنن��دگان چغندر جهان در جایگاه 
بیست ودوم دنیا در بخش تولید شکر قرار گرفته؛ به طوری که داده های 
آماری نش��ان می دهد در س��ال زراعی ۲۰۲۰�۲۰۲۱ ایران تولیدی 
به میزان ۱/3۸میلیون تن داشته و بعد از کشورهای انگلیس، اندونزی 

و مصر و قبل از پرو، سودان و ژاپن قرار گرفته است.
کشورهای عراق، تونس و جیبوتی سه کشور آخر دنیا در تولید شکر 
هس��تند و کم ترین ش��کر تولیدی را در س��ال زراعی ۲۰۲۰�۲۰۲۱ 
داشته اند؛ به طوری که در این دوره جیبوتی تولیدی به میزان پنج تن 

داشته است.


